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SYFTE & MAL

BEHOV IDAG

Genom arbetet i foreningens styrelse och utifrin feedback frin medlemmar har vi
konstaterat att Alvsjo foretagarforeningen idag har behov av en websajt som:

REKRYTERINGEN
Stodjer nyrekrytering av medlemmar.

En fungerande medlemsrekrytering till en forening, 4r 2009, bygger pa 3 ben: en
attraktiv websajt som erbjuder nytta och bygger varumirke for féreningen., en
visuell nirvaro i den offentliga miljon i fdreningens geografisk omrade, samt aktiva
medlemmar som virvar sina grannar genom personliga kontakter.

UTVECKLING AV VERKSAMHETEN

Fungerar som en plattform for féreningens verksamhet och utveckling av nya
verksamhetsformer.

Typiske for en foretagare 4r 2009 ir att denna person har ont om tid. Och den lilla
tid som finns till fdrfogande for ideellt foreningsarbete dr uppsplittrat pa sma tids-
luckor utspridda pd dygnets alla timmar och veckans alla dagar. Forutsittningen
for ideellt arbete 4r difor att det finns en websajt dir man kan bidra med insatser
nir man sjilv har tid.

VARUMARKET

Hijilper freningen bygga ett starkt varumairke for Alvsjé som foretagsort, for
Medlemsforetagen och for Foreningen sjilv.

En av de viktigaste funktionerna hos en féretagarforening ar 2009 ir att hjilpa
medlemmarna att tjina mer pengar och gdra bittre affirer. Ett av de effektivaste
sdtten att gora detta idr att bygga ett starkt varumirke for féreningen som sedan
smittar av sig pa orten och medlemsforetagen.

INTAKTER
Genererar intikeer till foreningen.

Att driva en forening som verkligen skapar nytta for medlemmarna innebir
kostnader. En bra websajt ir ett utmirke verktyg for att bygga intiktsstrommar
tillféreningen. I frsta hand behovs dessa intikesstrommar till att bekosta vida-



reutvecklingen av websajten. I andra hand kan de 4ven komma att bidra till andra
aktiviteter i foreningen.

KOSTNADER

Har laga drift och underhillskostnader och minimerar tidsitgingen for webre-
daktérer, dven om websiten med tiden vixer sig mycket stor med mycket informa-
tion, méinga tjinster och manga skribenter och redaktorer.

Det hir ir kritiskt, foreningens samlade inkomster under ett ar 4r si smi att det
helt enkelt inte finns nigot annat val 4n att ha en websajt som erbjuder mycket
nytta till minimal I6pande underhillskostnad.

Det hir dr ocksd dir det dr absolut storst risk att ett webprojekt gir fel. Majorite-
ten av de billiga 16sningarna for att bygga en websajt som erbjuds idag har fokus
pa att locka in kunder i en 16sningen som bygger pa en lig initisl investering men
relativt hoga 16pande underhallskostnader.

Samtidigt lider de 16sningar som erbjuder mycket liga underhillskostnader ofta
av att man tvingas ta en ritt stor initial investeringskostnad innan man kan se om
18sningen faktiskt fungerar i praktiken.

ENKELT ATT DELTA

Har en enkelhet och smidighet som gor det majligt for minga att dela pa arbets-
bérdan med att hilla sajten uppdaterad.

Om vi kan f4 alla foreningens hundra medlemsforetag att utifrin sin egen kirn-
kompetens bidra med en liten arbetsinsats i websajten, sd kommer vi att fi en
mycket stor och attraktiv websajt som skapar nytta for medlemmarna.

RELATIONER

Férenklar for medlemmarna att komma i kontakt med varandra och utveckla af-
firssamarbeten, samt erbjuda varandra mervirden.

Det hir ir en central funktion hos féreningen. Det ir ocksd en av webbens och
internets stora styrkor, att underlitta for minniskor att komma i kontakt med
varandra och bygga relationer. Att bygga en websajt som inte erbjuder detta vore
att skicka fel signaler om foreningen till bide medlemmar och omvirld.



NULAGE

Genom erfarenheter frin foreningens webredaktor, feedback frin medlemmar,
besdkare och annonsorer samt genom att systematiskt gi igenom websajten och
analysera den utifrin profesionell erfarenhet har vi kommit fram till foljande
beskrivning av nuliget.

I nuliget har féreningen en website med f6ljande egenskaper:
Ful 53 det skriker om det

Utseendet skickar helt fel signaler och ir si déligt att det skadar varumirket.
Dessutom skadar foreningens website varumirkena for de enskilda medlemsfore-
tagen genom att fi dessa att framstd som arbetande pi en efterbliven lokalmark-
nad dir man bara overlever pga bristen pd konkurrens.

Svar att hitta information i

Trots att websajten i jimforelse med andra moderna websajts innehiller mycket
lite information, si klagar minga besokare pa att de inte kan hitta information
som bevisligen finns i websajten. Problemet beror pd en kombination av feldesig-
nad navigation och informationsarkitektur samt tekniska brister.

Besvirlig att uppdatera

Websajten ir mycket besvirlig att uppdatera och webredaktérens gimforelser med
andra websajter som hon ocksa skéter uppdateringar i dr att foreningens websajt
ir visentligt mer tidskrivande att gora dndringar i in andra websajts.

Omojligt att enkelt ligga till nya sidor och funktioner

Den databaslosning som ligger till grund for websajten saknar administrativt gris-
snitt for att genom en enkel knapptryckning ligga till sidor och meny-knappar.

Bygger pa gammal foraldrad teknologi

Alltfor stor del av websajtens konstruktion bygger pi gammal teknologi som
mdste bytas ut om man ska kunna vidareutveckla websajten till en modern platt-
form.

Annonsplatserna ir feltinkta och ger for diliga intikeer

Annonsplatserna ir helt feltinkta, de ir av fel typ, fel placerade och bygger pa en
forsiljningsmodell som ger for diliga intikter samtidigt som annonsdrerna upple-
ver kostnade som hog i relation till nyttan.

Saknar nistan all de funktioner och egenskaper en besokare forvintar sig av en
modern websajt.

Vi 6verliter till lisaren att sjilv gora en detaljerad jimforelse mellan nuliget och
foreningens behov. Det ricker med att konstatera att websajten pa inget sitt mot-
svarar behoven.



UTVECKLINGSMAL

Utifran foreningens behov och vedertagen kunskap kring websajtbyggande har vi
etablerat foljande specifika utvecklingsmal.

DESIGN
Vildesignad och attraktiv pa ett sitt som stirker varumirket.
analys

Foreningens profil pa webben ska spegla idén om att foreningen ir en samman-
slutning av moderna, kompetenta, pilitliga och professionella foretag, Foretag med
kundfokus och som arbetar biade lokalt och globalt, samt foljer med i den tekniska
utvecklingen, trender m.m. Dvs foreningens website stirker dven varumirket for
det enskilda medlemsforetaget genom att lyfta fram sina medlemmar som foretag
i framkanten.

INFORMATIONSARKITEKTUR

Litt att hitta information i, trots en stor mingd relevant information som hela
tiden vixer.

analys

En levande websajt utvecklas stindigt med nya sidor och funktioner. Vanligen
vixer storleken pd en modern websajt till mer in den dubbla storleken man pla-
nerat for redan inom ett eller tvd ir frin det att man lanserat den. Ju fler personer
som bidrar med material dessto fortare vixer websajten.

Det ir dirfor extremt viktigt att redan frin borjan planera websajten s att sa att
den fortsitter att vara enkel att hitta i iven om man utdkar den med material och
funktioner man inte trott att man behovt frin borjan.

INNEHALL

Enkel att uppdatera for en redaktion bestiende av flera individer. Och med av-
delningar dir medlemmarna sjilva enkelt kan dndra sin egen information, posta
debattinligg, publicera erbjudanden, efterlysa leverantorer, organisera arbetsgrup-
per m.m.

analys

Websajten kommer huvudsakligen att innehalla material riktat mot tvd olika mal-
grupper, externa besokare och medlemmar. Det mest intressanta och anvindbara
innehillet riktat mot medlemmarna skapas genom att alla medlemmar sjilva kan
bidra med eget innehall av manga olika typer.

Material riktat mot externa besokare (och medlemmar) vars syfte ir att bygga
varumirke for féreningen borlimpligen skapas av en liten redaktion med profes-
sionell kompetens inom marknadskommunikation och pr.



ADMINISTRATION
Enkel att bygga ut med nya sidor och funktioner.
analys

En websajt ska redan fran bérjan vara byggd sa att den litt kan dndras och utveck-
las i takt med att behoven forindras. Behoven kan indras snabbt och d3 fir inte
kostnaden for att andra och utveckla vara ett hinder f6r att anpassa websajten till
nya behov.

KAPITAL

Bygger pd modern framtidsiker teknologi som gor att grundinvesteringen fortsit-
ter generera nytta under lingre tid.

analys

Vad som menas med en modern och framtidssiker teknologi 4r en hel vetenskap
i sig. For att slippa utveckla detta nirmre och gi in pa tekniska férklaringar som
knappast blir begripliga i alla fall s3 ndjer vi oss med att konstatera att foren-
ingen behover en webplattform som ir vilutvecklad med funktioner frin borjan
och byggd med en modern teknologi som féljer etablerade standarder for att inte
riskera att hamna i en utvecklingsmissig dtervindsgrind som innebir kostsamma
ominvesteringar i framtiden.

INTAKTER

Annonsplatser som ir attraktiva och tillfér virde bade till websiten och annonsé-
rerna samt siljs pa ett sitt som skapar en l6nsam intikeskilla for foreningen.

analys

Om websajten blir vilbesokt si finns en potential att generera en substantiell
intiktsstrom frin annonsforsiljning, Att ta tillvara den potentialen kriver mycket
lite arbete om man planerar for detta redan frin bérjan.



PROJEKTANALYS

Det finns idag ett enormt stort utbud av maojligheter for att bygga avancerade
websajts. For att fi grepp om majligheterna har vi analyserat dessa utifrin 3 olika
investeringsnivier och fokuserat pd de mest intressanta majligheterna inom ramen
for varje niva och sedan jimfort effekten med foreningens behov och projektets
utvecklingsmal.

Nivierna dr mini, snalbudget och strategisk.

niva+ MIN I

dtgird

Gor ingenting eller byt ut sajten mot en sajt bara med kontaktinformation for
foreningen.

budget

0kr

effekt

Effekten blir att foreningen framstir som en férening utan forankring i nutiden,
eftersom den saknar en modern website som fungerar som bas for verksamheten.

Varumirket fortsitter att eroderas for varje manad som sajten ligger ute.

Effekten av att byta ut sajten mot en sajt som mdjligen ir snyggare men som bara
innehiller kontaktinformation ger samma effekt.

slutsats

Motsvarar inte alls foreningens behov och uppfyller inte alls utvecklingsmalen.



nivi+SNALBUDGET

dtgird

begrinsad nyinvestering

budget
0-30 kSEK

Den faktiska storleken pa budgeten beroende p4 om medlemmar med professio-
nell kompetens ir beredda att sponsra med arbete eller om viss kompetens maste
kopas in.

analys

Med en begrinsad investering s kan vi i bista fall dtgirda nigra av utvecklings-
mélen. Tyvirr innebir de mojligheter som finns ocksa att ifall vi senare forsoker
itgirda ytterligare punkter si miste redan gjorda investeringar goras om eller
forstdras en tredje ging.

Typexemplet dr det som redan hint med websiten. Forst fanns en websajt byggd av
Electropix som var relativt vildesignad men som hade begrinsat med information,
var besvirlig att uppdatera och bygga ut, byggd pa forsta generationens webteknik
(modern 1996) och utan affirsmissigt fungerande annonsplatser. Resultatet blev
med tiden en websajt med inaktuell och felaktig information. Vilket ir typiskt for
professionellt byggda websajter fran aren runt 1995-1996.

Man kan siga att sajten 13ste utvecklingsmalen a och b relativt bra utifrin de be-
hov som fanns nir sajten skapades. Diremot uppfyllde den inte utvecklingsmélen
c,d.e och f. Och pga av detta si upphdorde sajten s sminingom att fungera dven for
utecklingsmilen a och b.

Hela investeringen i designen av den forsta websiten kastades sedan ut for att
skapa en websajt som ir designmissigt usel och som ir svér att hitta i pga av grova
designmissar. Diremot s ir felaktig information relativt enklare att byta ut och
med annonsplatser dir man kan byta annonsérer. Men man kan svirligen bygga
ut sajten med mer information och nya funktioner. Tekniskt motsvarar sajten en
andra generationens websajt (modern 1997) upphottad med nigra modernare
tekniker (ca 2005) men tillimpade pa ett sitt som bara skapar mer problem. Aven
annonsfunktionen ir av 1997 irs modell och helt undermalig ur ett modernt per-
spektiv. Trots detta kan man vil snillt siga att sajten uppfyller utvecklingsmilen ¢
och futifrin den ambitionsniva bestillaren haft. Utvecklingsmilen a,b,d, och e ir
diremot inte alls tillgodosedda. Som jimfSrelse kan nimnas att en websajt byggd
enligt professionell standard redan runt 1997 skulle 16st utvecklingsmélen a,b,c
och f pd ett godtagbart sitt men varit vildigt svar att utveckla med nya funktioner
och mer information.

Exempel pd moderna snilbudget investeringar och deras effekter.



Bygga helt pi utnyttjandet av firdiga gratistjinster som finns pa nitet. T ex Face-
book, Google groups, Projektplatsen, Nyamz, blogger med flera.

Budget pi 0-30 kSEK som huvudsakligen liggs pa att skapa ett attraktivt innehall
och flytta information frin den nuvarande sajten.

effekt

Effekten av att gora sé blir att vi delvis uppfyller utvecklingsmilen ¢, d och e ovan.
I borjan blir det relativt enkelt att uppdatera informationen, det gar relativt enkelt
att bygga ut med nya funktioner och tjinsteleverantérerna uppgraderar sina sys-
tem med modern teknologi l6pande.

Tyvirr blir det oméjligt att utan samma kostnader (eller visentligt hogre) som i
alternativ 3 - strategisk nyinvestering -uppfylla utvecklingsmalen a,b och f. Dess-
utom leder tjinsteleverantdrernas stindiga uppdateringar med modernare tek-
nologi till mycket hoga underhallskostnader eftersom dessa kriver anpassningar
och skapar problem i integrationen mellan de olika leverantdrernas 16sningar.
Ytterligare ett problem uppkommer ifall man vill byta leverantor, di inser man att
foreningen inte sjilv kontrollera sitt material utan det gor leverantoren och dirfor
kan man inte flytta materialet pa ett enkelt sitt till en ny leverantor.

En annan effekt av detta blir att ju mer information vi tillfor och ju fler funktioner
vi forsoker integrera desto simre kommer vi att uppfylla utvecklingsmalen ¢ och
d. Dvs s smaningom si blir uppdateringar och nyutveckling alltfér komplext och
s& avstannar allt underhill och utvecklingsarbete av kostnadsskal.

Bygga en websajt pa en enklare webplattform som inte har full funktionalitet i
forhillande till foreningens behov.

Budget pa 0-30 kSEK som huvudsakligen liggs pi att skapa ett attraktivt innehall
och flytta information frin den nuvarande sajten.

effekt

Effekten blir att vi delvis uppfyller alla utvecklingsmélen. Balansen mellan vilka
mal och hur mycket dessa uppfylls beror pa vilken plattform vi viljer.

For samtliga webplattformar giller att om vi sedan vill gi vidare och fullstindigt
uppfylla alla utvecklingsmal sa stiger kostnaderna snabbt och har vi inte redan
frin borjan gjort en strategisk utvecklingsplan s skenar kostnaderna ivig, eller si
avstannar utvecklingen av websajten dirfor att arbetet blir oméjligt att koordinera
utan en professionell utvecklingsorganisation.

slutsats

Dessa utvecklingsalternativ leder till att foreningen dterupprepar samma typ av
misstag for tredje gingen och om man vill uppfylla utvecklingsmilen sé blir den
totala investeringskostnaden storre in om man frin borjan satsat pa en strategisk
nyinvestering,



nivi+ STRATEGISK

dtgird

strategisk nyinvestering

budget

budget 0-100 kSEK, fordelat éver 3-5 ar

Den faktiska storleken pa budgeten beroende pd om medlemmar med professio-
nell kompetens ir beredda att sponsra med arbete eller om viss kompetens maste
kopas in.

effekt

Aven med en investering i storleksordningen 0-100kSEK ir det svart att fulle ut
uppfylla féreningens nuvarande och framtida behov av en websajt. Diremot gir
det att nd utvecklingsmélen ovan och ligga grunden for att i framtiden uppfylla
foreningens behov genom att borja med att driftsitta en webplattform som redan
frin borjan erbjuder den tekniska plattform som krivs. Och sedan félja en genom-
tinkt plan for basarbetet under flera ir, och samtidigt frin bérjan skapa utrymme
att utnyttja den potential som finns i frivilliga insatser frin medlemmar.

Dessutom vill vi minimera risken genom att si tidigt som mojligt fa klarhet i om
projektet kommer att lyckas leverera ett anvindbart resultat. Helst innan nigra
tyngre investeringskostnader har belastat féreningen. Dirfor vill man f6lja en
utvecklingsplan dir man astadkommer mycket resultat inom de svaraste och mest
kritiska utvecklingsmélen forst och till mycket liga kostnader. Nir man sen sett
effekten kan man med visentligt mindre risk gora de mer kostnadskrivande inves-
teringarna och lyfta upp den totala kvalitetsnivin i websajten si att man nir alla
utvecklingsmalen.

Hur en san utvecklingsplan ska utformas har varierat 6ver tiden beroende pa den
tekniska utvecklingen. I dagsliget dr det bista sittet att arbete med en strategisk
webinvestering av denna typ att forst uppnd utvecklingsmilen d och e. Sen nir
dessa ir uppnidda si gir man vidare med b och ¢ och nir dessa kommit en bra bit
pa vig sd borjar man arbeta med a och f.

Notera att arbetet med b sker genom att man etablerar den organisation som ska
skota det Iopande underhillet och sedan driver arbetet inte som ett utvecklings-
projekt utan som ett I8pande uppdrag.

Utvecklingsmilen d och e l6ser man direkt i starten genom att vilja ritt webplatt-
form. Resten av projektet genomfdrs genom att man etablerar en redaktion med
professionell kompetens inom de omriden som ir kritiska for utvecklingsplanens
genomforande.

Nackdelen ir att med detta arbetssitt tar det flera ir innan alla utvecklingsmalen
uppnitts. I ett mer tidskritiskt sammanhang skulle man normalt lagt fokus pi a
samtidigt med b och ¢ tidigt i projektet eller till och med startat med a som forsta



steg innan man tar tag i e och d. Om man arbetar si kan man uppni utvecklings-
mélen mycket fortare men till en hdgre kostnad eftersom mycket arbetasmoment
som paverkar varandra utfors parallellt och dirfor hela tiden miste revideras
under utvecklingens ging,

En genomging av vilka moderna webplattformar som finns att tillgd for olika
indamal visar tydligt att de behov féreningen har dr nirmast identiska med de
behov som finns hos organisationer, av olika storlekar, som arbetar med utbild-
ning, Det visar sig ocksa att de plattformar som vinder sig mot utbildningssektorn
samtliga erbjuder nistan alla de funktioner som foreningen behover. En fordjupad
analys har visat att av dessa plattformar si existerar 1 plattform som ir bade fulle
modern och har si gott som samtliga de egenskaper foreningen behdver och kan
komma att behova i framtiden. Den plattformen heter Moodle. http://moodle.
org/

Moodle anvinds idag utav flera hundra tusen utbildningsorganisationer dver hela
virlden, allt frin stora universitet, kommersiella foretag och ner till smi ideella
foreningar.

Moodle ir byggt pa 6ppen killkod och ir gratis.

Vi kan alltsé 16sa utvecklingsmilen d och e till en obefintlig kostnad redan genom
att vilja att bygga websajten pd Moodle.

slutsats

Det existerar en méjlighet att kunna uppné utvecklingsméilen med en genomfor-
ande process som leder till ett mycket litet risktagande och dir vi uppnir ett flertal
central utvecklingsmal tidigt i projektet till mycket sma kostnader.

Vi rekommenderar dirfor att foreningen ska vilja att driva ett webutvecklingspro-
jekt pd nivin Strategisk och baserat pi Moodle som webplattform.



0.1

0.2

0.3

04

UTVECKLINGSPLAN

STEG 0 + start

FOKUS

Ligga grunden for ett utvecklingarbete som kan genomféras med fokus pa att
utveckla foreningens verksamhet och inte fastna i teknik eller designfrigor.

ACTIONS

Hyr plats pa ett webhotell som erbjuder Unix servrar och som ir beredda att
garantera att Moodle fungerar pa deras servrar.

Lat webhotellet hjilpa till med att driftsitta Moodle.

Sitt samman en webredaktion med féljande kompetens:

Professionell skribent med journalistisk rutin

Professionell grafisk formgivare med webkompetens

Professionell beteendevetare/strateg med fokus pi webben som socialt media

Professionell web-programmerare med kunskaper inom framfor allt css-program-
mering och viss php-programmering

Ge webredaktionen uppdraget att driva och utveckla websajten i linje med utveck-
lingsplanen och med malet att forverkliga visionen.



not
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STEG 1 + irl

FOKUS

Inre arbete med att fa iging webben som ett stod for hela foreningens verksamhet.

BUDGET

webhotell 1.980:-/r + moms

etablerings och utvecklingskostnader 0 - 15.000:-
till Budget

I forsta arets utvecklingsuppdrag sa kan det uppkomma kostnader f6r dels over-
flyttning av material och adressregister frin den befintliga websajten, dels even-
tuellt utbildningsstdd till redaktionen for att komma in i hur man arbetar med
Moodle. Inga 8vriga kostnader bor uppkomma under forsta aret.

ACTIONS

Skapa en grundstruktur i Moodle som motsvarar foreningens verksamhet, med
styrelse, arbetskommittéer, frukostméten, afterwork, annonsplank f6r medlem-
mar m.m.

Gor en enklare modifiering av Moodle sa att féreningens logo, firger m.m. moter
besdkaren.

Flytta befintlig information till Moodle. (Anlita en praktikant)

Undersok om funktionerna i Moodle ir tillrickliga for att anvindas dven for en
renodlad nyhetsblogg pa forsta sidan. I annat fall komplettera med att driftsitta
bloggmotorn Wordpress pa webhotellet parallellt med Moodle och gor en enklare
linkning mellan dessa, dir bloggen fungerar som entrésida till hela sajten, och dir
Moodle dr motorn f6r féreningsarbetet.

Fa iging en nyhetsblogg och mail-utskick.
Anslut websidan till annons-affiliate tjinster frin Google, Tradedoubler m.fl.

Ta fram en enklare grundutbildning for att introducera arbetskommitéerna och
styrelsen till hur de anvinder Moodle som ett verktyg for att organisera sitt at-
bete.

Utse informationsansvariga i alla kommittéer Utbilda alla berérda i hur man
arbetar med Moodle si att hela féreningens verksamhet kommer in i Moodle runt
tiden for Héstmotet.

Agna vintern at att fi alla rutiner att fungera och att alla berérda utanfor webre-
daktionen vet hur de dstadkommer det de behdver gora, samt anvinder sajten for
sitt foreningsarbete.



not

2.1

2.2

2.3

24

25

2.6

2.7

2.8

STEG 2 + §r2

FOKUS

Yttre arbete med att etablera en bra kommunikation utit mot icke medlemmar for
att forbittra medlemsrekryteringen.

Yttre arbete med att 6ka besokarstrommen till sajten och dirmed generera bittre
annonsintikter.

Inre arbete med att forbittra navigationen inom sajten.

BUDGET
webhotell 1.980:-/4r + moms

eventuellt inkdp av bildmaterial, texter, ljud, filmer frin professionella kreatorer
10.000 - 30.000:-

till Budget

I andra arets utvecklingsuppdrag si kan det uppkomma vissa kostnader for att ta
fram professionellt utformat material, ifall att det inte finns tillrickligt kompe-
tenta féreningsmedlemmar som dr beredda att tillhandhélla detta utan kostnad.
Féreningen bor ha beredskap for att kunna skjuta till dessa medel f6r att inte
utvecklingen ska avstanna.

ACTIONS

Skapa strukturer och mallar f6r extern kommunikation i websajten, som sedan
anvinds for att oka besokarstrommen och hoja annosnintikterna.

Arbeta med att analysera hur externa och interna annonser ska placeras effektivt.
Ta fram externt kommunikationsmaterial av hog kvalitét.

Om en separat bloggmotor anvinds for nyhetsbloggen, arbeta med att 6ka den
tekniska och designmissiga integration mellan Wordpress och Moodle.

Hall iging nyhetsbloggen och mail-utskick.

Ge support och utbildning till de som driver arbetet med aktiviteter och kom-
mitéer s att de kan dra nytta av sajtens funktioner. Ge extra stod till de medlem-
mar som risker att hamna utanfor féreningens verksamhet dirfor att de uppfattar
tekniken som frimmande och svir.

Lyssna pd anvindarna, och arbeta med att gora websajtens navigation och funktio-
ner tydligare, helst med stdd av en beteendevetare med kompetens inom omradet
anvindbarhetsdesign om det gir att hitta en sin person i foreningen.

Arrangera kreativa workshoppar for att fa fram idéer till nya spinnande sitt att
anvinda websajtens funktioner for foreningsverksamhet.
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3.5

3.6

STEG 3 + ar 3—4

FOKUS

Yttre arbete med att skapa en attraktiv och unik design pa sajten som speglar
foreningens identitet och stirker varumirket.

Inre arbete med att hilla iging och 6ka medlemsaktiviteten i sajten.

Inre arbete med att utveckla nya spinnande verksamhetsomriden for fdreningen
med stod av websajtens funktioner.

BUDGET
webhotell 1.980:-/4r + moms

eventuellt inkdp av professionellt utformad hégklassig formgivning for sajtens
grundutseende 15.000 - 30.000:-

eventuellt inkdp av professionellt webprogrammerar stdd for att ligga in formgiv-
ningen i websajten 15.000 - 30.000:-

till Budget

I tredje stegets utvecklingsuppdrag si kan det uppkomma vissa kostnader for att
ta fram professionellt utformad hogklassig formgivning for sajtens grundutseende
samt programmerarstdd for att ligga in formgivningen i sajten. Ifall att det inte
finns tillrickligt kompetenta foreningsmedlemmar som ir beredda att tillhand-
halla detta utan kostnad. Foreningen bor ha beredskap for att kunna skjuta till
dessa medel for att inte utvecklingen ska avstanna. Det kan vara limpligt for att
undvika kostsamma misstag att genomfora arbetet i tva del-steg som dessutom
budgetmissigt kan ligga i olika verksamhetsir.

ACTIONS
Hall iging nyhetsbloggen och mail-utskick.
Arbeta med att 6ka annonsintikterna.

Ta fram en attraktiv och unik design pa sajten som speglar foreningens identitet
och stirker varumirket.

Ligg in den nya formgivningen i sajten och arbeta med att 6ka den tekniska och
designmissiga integration mellan Moodle, Wordpress och andra eventuellt till-
komna funktioner.

Etablera arbetsgrupper och kommitéer som arbetar med att utveckla nya spin-
nande verksamhetsomriden for foreningen med stdd av websajtens funktioner.

Ge support och utbildning till de som driver arbetet med aktiviteter och kommi-
téer s att de kan dra nytta av sajtens funktioner.
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STEG 4 + ar 4—5

FOKUS
Yttre arbete med att marknadsfora féreningen och driva trafik till sajten.
Inre arbete med att hilla iging och 6ka medlemsaktiviteten i sajten.

Inre arbete med att analysera mojligheterna att integrera féreningens ekonomiad-
ministration i websajten.

Inre arbete med att analysera mojligheterna att etablera en webshop for forsiljning
av féreningsprodukter.

Inre arbete med att utvirdera websatsningen som gjorts och ligga grunden till en
ny strategi for framtiden.

BUDGET
webhotell 1.980:-/4r + moms
till Budget

I firde stegets utvecklingsuppdrag si bor endast sina kostnader uppkomma som
ir direke kopplade till foreningens l6pande verksamhet och dessa bér inte budge-
teras i websatsningen.

Om websajten vid det hir laget dr populir bland medlemmar och andra s borde
annonsintikterna frin websajten vara relativt stora. I dagsliget ir det dock omoj-
ligt att gora en realistisk prognos over dessa.

ACTIONS
Hall iging nyhetsbloggen och mail-utskick.
Arbeta med att 6ka annonsintikterna.

Ge support och utbildning till de som driver arbetet med aktiviteter och kommi-
téer s att de kan dra nytta av sajtens funktioner.

Genomfér en utredning som utvirderar satsningen hittills samt tar fram ett for-
slag pa framtida webstrategi.



